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[bookmark: _Toc162358978][bookmark: _Toc15864][bookmark: _Toc6369][bookmark: _Toc13072][bookmark: _Toc7092][bookmark: _Toc28479]“粤妆名企”申报指南

[bookmark: _Toc15901][bookmark: _Toc5480][bookmark: _Toc28491][bookmark: _Toc9161][bookmark: _Toc162358979][bookmark: _Toc1751]一、免费申报
“粤妆名企”评定由广东省药品监管科学学会粤妆品牌专家委员会组织开展，企业免费参评。
[bookmark: _Toc15491][bookmark: _Toc162358980][bookmark: _Toc18209][bookmark: _Toc24547][bookmark: _Toc17691][bookmark: _Toc18994]二、承诺要求
（一）企业须签署《“粤妆名企”评定申报主体承诺书》（格式见附件《申报书》），并由申报主体法人代表签名或盖章、单位盖章。
（二）承诺书未盖章、印章与企业名称不一致的，视为承诺无效。
（三）如承诺书存在任何虚假，一切责任由承诺单位承担。
[bookmark: _Toc9234][bookmark: _Toc13316][bookmark: _Toc30357][bookmark: _Toc162358981][bookmark: _Toc28960][bookmark: _Toc5676]三、申报主体信息要求
（一）申报主体应为在广东省行政区域内设立的化妆品企业（含牙膏企业，下同）。
（二）申报主体名称应与企业相关证件中的名称一致。
（三）请准确填写申报主体法人代表、联系人的相关信息，以便联系。
[bookmark: _Toc162358982][bookmark: _Toc32243][bookmark: _Toc2952][bookmark: _Toc556][bookmark: _Toc27734][bookmark: _Toc4818]四、对参评企业的要求
[bookmark: _Toc2322][bookmark: _Toc162358983][bookmark: _Toc423][bookmark: _Toc3597][bookmark: _Toc18290]（一）合规性要求
近三年内不得存在《化妆品监督管理条例》第五十九条、第六十条、第六十一条规定的违法行为。但以下情形不影响参评：
1. 不影响质量且已改正的标签瑕疵
根据《条例》第六十一条规定，企业生产的化妆品标签存在瑕疵但不影响质量安全且不会对消费者造成误导的，企业已按要求改正的。
2. 法定不予行政处罚的违法行为
符合《中华人民共和国行政处罚法》第三十三条规定的不予行政处罚的行为，企业可以提供充分证据的。
（二）参评企业范围
在广东省行政区域内的化妆品企业，包括从事化妆品（含牙膏）品牌营销、制造、研发各板块业务的综合性企业，也包括从事其中一个或一个以上板块业务的企业。
[bookmark: _Toc21263]五、参评类别与评定指标的对应关系
（一）类别选择
“粤妆名企”包括品牌名企、制造名企、研发名企共三个类别，企业可以选择其中的一类、两类或三类全选。请在申报书封面、申报表中选填参评的类别。
（二）评定指标
通用指标：适用于所有类别的指标。即，企业获评任何类别，都必须符合通用指标要求。申报超过一个类别的企业，这部分材料只需提供一次。
专用指标：分别适用于品牌名企、制造名企和研发名企。即，申报哪个类别，就按照哪个类别对应的专用指标要求提交材料。
[bookmark: _Toc10231]六、申报书提交要求
（一）每个参评企业提交1份纸质申报书、1份电子版申报书。电子版与纸质申报书内容应完全一致。
（二）申报书中应包含《证明文件清单》，清单中证明文件名称、页码应准确无误，以便评审。
（三）申报书封面、承诺书、申报表和每份由企业出具的说明文件均应加盖申报主体公章，装订成册后应加盖骑缝章。
（四）申报书格式请参考附件。
[bookmark: _Toc162358984][bookmark: _Toc32325][bookmark: _Toc25525][bookmark: _Toc32292][bookmark: _Toc31314][bookmark: _Toc32724][bookmark: _Toc21964][bookmark: _Toc15856][bookmark: _Toc246][bookmark: _Toc31122][bookmark: _Toc162358985]六、如何整理证明材料更为清晰完整？
（一）材料分级清晰。如同一指标有多项材料，请在材料开始前采用插页或加注醒目标题的方式进行区隔，便于评审时查看。也就是说，证明 材料应对照评定标准，按一级指标、二级指标以及各评分项逐一对应，每一部分的分界应非常清晰。专家评审时一般分组进行，每一部分由1-2组专家负责，所以证明材料一定要便于专家查找。
（二）逻辑链条清楚。尽量提供直接证据；如无直接证据，可以提供有证明作用的间接证据，但证据链条应逻辑清晰。请申报人员与企业相关配合部门充分协作，确保企业的优势能够通过证明材料充分、完整体现。
（三）做好说明索引。请在每部分证明材料前用表格形式（按提供的格式）依序罗列证明材料名称，以及证明的事项（即用来证明什么），并在表格下方用简短文字概述相关材料证明的产品优势特征，以便评审时“按图索骥”。其他有必要说明的情况，也请在相应位置以文字进行说明。说明文字只需表述客观事实和数据，不要展开叙述。
（四）突出关键信息。证明材料内容较多的，建议将材料中的关键信息用划线或其他方式突出显示。
[bookmark: _Toc23948][bookmark: _Toc27689][bookmark: _Toc12922][bookmark: _Toc27876][bookmark: _Toc28213]八、关于企业商业秘密
[bookmark: _Hlk196656110]（一）主办方参与评定工作的工作人员、评审专家全部签署保密协议，对评定委员会评定会议制订了保密要求，以上人员均承诺不对外泄露参评企业、产品的任何信息，保护参评企业秘密。
（二）申报主体认为申报书证明材料涉及企业商业秘密的，可在保证其证明作用不受影响的前提下，在复印、扫描时对涉密内容进行遮盖。申报主体对关键信息被遮盖后，证明材料部分或完全不具备证明效力的结果负责。
[bookmark: _Toc5753][bookmark: _Toc23473][bookmark: _Toc2224][bookmark: _Toc29328][bookmark: _Toc5144][bookmark: _Hlk196814620][bookmark: _Toc162358988]九、参评企业概述
为便于评审专家组更快了解参评企业全貌。“参评企业概述”请尽量有简短文字进行客观表述，概述的事实应与证明材料一致。概述内容请对应评定标准指标。请突出企业主要/重要特征。
[bookmark: _Toc17862][bookmark: _Toc21607][bookmark: _Toc15180][bookmark: _Toc11052][bookmark: _Toc5767]十、企业自评表的填写
企业在填写《“粤妆名企”自评表》时，请对照评定标准，根据所能提供的证明材料对各评分项进行逐项打分，分值填写在“自评得分”栏内。
企业自评请尽量客观，不要过度偏离。
[bookmark: _Toc24984][bookmark: _Toc31342][bookmark: _Toc995][bookmark: _Toc11235][bookmark: _Toc7523]十一、证明材料提供要求
证明材料请按清单顺序提交，具体要求如下：
（一）申报书应有目录页，目录应标明页码。
（二）证明材料前应附清单，格式见《“粤妆名企”申报书证明文件清单》。能够按清单提供的材料，请在清单相应的空格内划勾（非常重要）。
（三）申报主体认为具有证明作用，但清单中未列的证明材料，请在清单相应指标末尾补充填写证明材料名称，并按顺序将相关材料附后。
[bookmark: _Toc7265][bookmark: _Toc162358989][bookmark: _Toc2859][bookmark: _Toc12383][bookmark: _Toc15261][bookmark: _Toc24325]十二、申报书的提交
申报书纸质版装订成册提交，一式一份。因材料厚度原因需要分册装订的，应在封面标识“第X册  共X册”；并通过电子邮件提交一份电子扫描版，扫描版应与纸质版内容完全一致。申报书邮寄或送至以下地址：
广东省药品监管科学学会秘书处
[bookmark: _Hlk196643177]联系人：宋工（020-37601665）  凌工（020-37601665）
赵工（020-38811059）
联系邮箱：gdmpas@126.com
地址：广州市越秀区天河路45号粤能大厦6楼
[bookmark: _Toc2877][bookmark: _Toc22117][bookmark: _Toc3078][bookmark: _Toc11231][bookmark: _Toc21867][bookmark: _Toc162358990]十二、参评企业简介电子版单独提交
[bookmark: _Hlk196643299]为便于评审专家和评委快速了解企业概况，每个参评企业需以邮件附件形式单独提交一份《参评企业概述》电子版，word格式，命名为：XX公司概述。
[bookmark: _Toc21772][bookmark: _Toc29936][bookmark: _Toc28922][bookmark: _Toc10938][bookmark: _Toc18054]十三、材料收件
评定活动主办方在收件时检查申报主体有关资质文件、承诺书、申报表中主要内容是否齐全，盖章、签名是否符合要求。检查发现不符合要求的，通知申报主体在规定时间内补充完善。
[bookmark: _Toc28409][bookmark: _Toc17267][bookmark: _Toc2266][bookmark: _Toc2618][bookmark: _Toc162358991][bookmark: _Toc9153]十四、其他
（一）申报主体联系人应保持电话畅通，以备评定期间需核实有关情况、补充证明材料以及联系现场审核有关事项。
（二）“粤妆名企”是对企业实力的综合性评价，如企业确定申报，建议：1.公司高层协调；2.做好部门间协作；3.专人负责材料整理汇编。


















[bookmark: _Toc12833]“粤妆名企”评定规则



[image: 粤妆名企评定规则_page-0001][image: 粤妆名企评定规则_page-0003][image: 粤妆名企评定规则_page-0004][image: 粤妆名企评定规则_page-0005][image: 粤妆名企评定规则_page-0006][image: 粤妆名企评定规则_page-0007][image: 粤妆名企评定规则_page-0008][image: 粤妆名企评定规则_page-0009]

2



附  录
（规范性）
表5  粤妆名企通用指标评价表

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	通用指标（60分）
	企业管理力
	企业管理
	建立了完善的现代企业管理制度体系，并持续改进。上市公司得满分；建立了覆盖从原料到成品、从供应商到用户的完整管理链条得满分，其他情形酌情计分。
	企业制定管理制度框架介绍及证明材料。
	3
	

	
	
	
	定期对管理制度体系进行内部审核持续改进的得满分，不能提供相关证明材料的不得分。上市公司得满分。
	企业定期（一般按年）进行管理体系内部审核、持续改进的有关记录。
	2
	

	
	
	可持续发展
	企业实施可持续发展战略，有具体行动及成果。
	近三年内可持续发展有关证明材料、企业披露可持续发展（ESG）报告。
	2
	

	
	
	人才队伍
	高层次人才数量（博士、硕士、海外归国人才，化妆品相关专业中、高级职称人员数量）：2-5人得1分、6-10人得2分、11人及以上得3分。
	高层次人才有关证明材料。
	3
	

	
	
	
	本科及以上人才占比：10%以上、不满20%得1分；20%以上、不满30%得2分；30%以上得3分。
	可证明本科以上学历人员占全职人员总数比例的有效证明材料。
	3
	

	
	
	企业数字化
	管理、研发、生产、营销应用数字化、智能化系统，每应用一个板块得1分，满分2分。
	各板块应用数字化、智能化系统的证明材料。
	2
	

	
	市场竞争力（二选 一）
	销售规模
	近三年年平均销售额（人民币）：2亿元以上（含）每增加1亿元得2分（取整数），满分10分。2亿元以下不得分。
	提供审计报告；财报、税务证明。
	10
	

	
	
	增长能力
	近三年年复合增长率（%）：5%以上（含）每增加1%得0.5分（取0.5的整倍数），满分10分。5%以下不得分。
	同上。
	
	


表5  粤妆名企通用指标评价表（续） 

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	通用指标（60分
	本地影响力
	规上企业
	规模以上企业得满分。非规模以上企业不得分。
	提供上年度国家统计局“统计云”平台中调查单位基本情况表、财务状况表。
	5
	

	
	
	投资贡献
	在本市（区）设立总部、研发中心、生产基地、物流中心，每一项得2分，满分5分。
	在本市（区）设立总部、研发中心、生产基地、物流中心的证明。
	5
	

	
	
	公共事务
	近三年内牵头或参与本地行业活动，牵头每场5分，参与每场2分。
	提供活动报道。
	5
	

	
	行业领导力
	社团任职
	在行业社会组织任职情况：国家级每项得3分；省级每项得2分；市级每项得1.5分；区级每项得1分。副会长、理事、会员按1.2、1、0.5系数计算。满分4分。
	在相关社会组织任职的证明。
	4
	

	
	
	参编标准
	企业参与标准制定情况：国家标准、行业标准、地方标准每项2分，团体标准每项1分。
	企业参编标准的证明材料。
	5
	

	
	
	技术推广
	企业研发、率先应用的工艺、技术或方法在行业内实现运用与推广，对行业发展产生积极影响。每1项得3分。
	由企业研发并率先应用的工艺、技术或方法简介；推广应用情况说明（推广形式包括但不限于组织培训交流活动、参加行业论坛分享、编制行业培训交流材料、参与有关政府及行业调研等形式）。
	4
	

	
	
	行业贡献
	企业发起或参与为行业规范、质量提升、权益维护等倡议、呼吁，发起每次3分，参与每次1分。国家、省、市按1.2、1.0、0.6系数计算。
	相关媒体或自媒体报道。
	3
	

	
	
	政策建议
	参与地方产业政策制定、建议，每次1分。以人大代表、政协委员身份参政议政的，得2分。
	近三年内参与的主要地方政策制定简介及相关报道（含自媒体）。
	4
	

	
	小计
	
	
	
	60
	



表6  品牌名企专用指标评价表
 
	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	品牌名企专用指标（40分）
	渠道开发
	渠道覆盖
	企业品牌根据自身目标市场定位覆盖线上线下主要渠道。已覆盖全部主流电商平台或部分线下渠道，每个电商平台或线下渠道得1分，满分3分。（注：“主流电商”平台指综合性电商平台如淘宝、天猫、京东、拼多多等；社交电商如抖音电商、快手电商等；其他平台。“线下渠道”指化妆品专营店、百货商场、大型商超、品牌店、药店及美容院线、美发店等）。
	企业品牌目标市场定位及主要销售渠道覆盖情况。
	3
	

	
	
	渠道增长
	主要渠道销售额近三年呈持续增长趋势：年均增长5%以上，每增加1%得0.5分（取0.5的整数倍），满分3分。
	主要渠道近三年销售变化趋势情况。
	3
	

	
	
	渠道探索
	企业探索渠道创新销售（包括传统渠道和新兴渠道的创新销售做法），实现销售持续增长。某个或几个创新渠道近三年年均增长30%以上（含30%）满分，30%以下每少5%减1分，无增长不得分。
	近三年在一个或数个渠道探索创新销售做法及持续增长的证明。
	6
	

	
	品牌推广
	多元推广
	采用自媒体、短视频、梯媒、户外广告、社群活动、名人代言、论坛峰会、大型展会等多元形式推广品牌。5种以上满分，每少1种减1分。
	提供多元形式推广的案例介绍。
	5
	

	
	
	传播效果
	品牌及产品推广策略取得显著转化效果：企业销售额近三年年均增长30%以上满分，30%以下每少5%减1分，无增长不得分。
	提供企业近三年销售额增长变化分析表。
	6
	

	
	品牌实力
	品牌排名
	品牌市场销售榜单排名前十位：近三年内年度榜单前十名每次5分，季度、月度、节日促销（618、双11等）榜单前十名每次3分。
	近三年内相关平台榜单。
	6
	

	
	
	单品表现
	企业打造的主打产品（或大单品、代表性产品）在细分市场中，年度销量中保持前十名。近三年持续保持前十名得满分，每少一年减2分。
	单品主流电商平台的年度销售榜单或第三方出具的市场地位证明。采用第三方市场地位证明时，应提供计算方法及相关数据。
	6
	

	
	
	品牌荣誉
	企业或旗下品牌、产品获得国内外品牌类奖项（以品牌知名度、市场表现等品牌相关指标为主要评价维度）。每项2.5分，满分5分。
	企业或旗下品牌、产品获得国内外品牌类奖项证明。
	5
	

	
	小计
	
	
	
	40
	



表7  制造名企专用指标评价表

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	制造名企专用指标（40分）
	企业规模
	年产能（“件”或“吨”二选一）
	年产每500万件得1分，满分5分。
	提供证明产能的相关证明，提供企业统计的近三年年度产能数据，或生产许可、备案或其他第三方证明文件。
	5
	

	
	
	
	年产每1000吨得2分，满分5分。
	
	
	

	
	
	产能利用率
	近三年年平均产能利用率50%以上得2分，每增加10%得1分，满分5分。（注：产能利用率计算公式为：实际产出 ÷ 生产能力 × 100%‌，其中实际产出指近三年年均产品产量或产值，生产能力指在资源充足条件下可实现的最大产出）
	提供近三年年平均产能利用率的计算过程及计算依据。
	5
	

	
	
	厂房面积
	厂房面积低于5000 m2得2分；5000 m2以上，每1000 m2得0.5分，满分5分。（注：“厂房面积”包括生产、仓储、研发、办公等空间）
	提供厂房不动产权证书、租赁合同等有效证明。
	5
	

	
	体系与标准
	体系认证
	企业管理体系获得22716、GMPC等认证，每一项认证1分。
	提供生产企业质量体系认证证书GMPC、ISO22716认证证书。
	2
	

	
	
	产品标准
	企业制定的产品内控标准的项目或指标要求优于推荐性国家标准，得1分；产品制定了优于推荐性国家标准的企业标准，并通过“企业标准信息公共服务平台”向社会公开，得1分。
	提供代表性产品的内控标准、内控标准指标与推荐性国家标准指标的对比说明。提供代表性产品“企业标准信息公共服务平台”公开截图、企业标准文本。
	2
	

	
	数字化
	数字工厂
	企业生产实行全过程数字化管理，一般包括生产过程可视化与控制、智能排产与调度、质量追溯、自动化与机器人应用等模块，每个功能模块1分，满分5分。
	提供生产过程可视化与控制、智能排产与调度、质量追溯、自动化与机器人应用等系统的应用证明。
	5
	


 

表7  制造名企专用指标评价表（续）

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	制造名企专用指标
（40分）
	检验体系
	检验能力
	企业具备物理性能、化学分析仪器（高效液相色谱仪（HPLC）、气相色谱仪、紫外可见分光光度计等）、微生物检测仪器等设备，每类设备得1分，满分3分。
	提供企业实验室检验能力、检验设备证明。
	3
	

	
	
	检验资质
	具备CMA检验资质或CNAS认可实验室，每项得1分，满分2分。
	提供企业实验室检验资格资质证明。
	2
	

	
	
	功效管理
	企业对产品功效进行多维功效评价（主观评估和客观测量相结合）得3分，优先采用人体功效评价得2分。
	提供代表性产品功效评价证明。
	5
	

	
	
	出厂检验
	企业对产品出厂检测项目除国标规定的理化指标、感官指标、菌落总数、净含量及外观要求等基础项目外，还包括其他指标。
	提供代表性产品出厂检验报告。
	2
	

	
	原料控制
	供方评价
	对原料供应商定期进行评价，包括但不限于质量、交付、价格、服务等指标。建立了供应商评价制度，至少每年进行一次评价的得满分，供应商评价少于每年一次的得分减半。
	提供原料供应商评价管理制度，近两年评价记录。
	2
	

	
	
	现场审核
	对关键原料供应商定期进行现场审核。
	提供关键原料供应商现场审核体系文件、审核记录等，包括对生产能力、生产过程和质量控制等方面的审核。（说明：现场审核按照《化妆品生产质量管理规范》和质量管理体系规定进行）
	5
	

	
	
	原料追溯
	企业建立原料批次追溯系统。
	提供原料追溯制度和代表性产品原料追溯证明。
	2
	

	
	小计
	
	
	
	40
	



表8  研发名企专用指标评价表

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	研发名企专用指标
	研发团队
	人员比例
	研发人员占比：10%以上得满分；10%以下，每少1%减0.5分。兼职研发人员人数每1人按0.5人计算。
	提供全职人员缴交社保或兼职人员缴交个税的人员名单，注明专职或兼职研发人员，计算出研发人员占比。
	4
	

	
	
	人员资历
	全职研发人员中：
1.博士学位、高级职称人员2分/人。
2.硕士学位、中级职称0.5分/人。
3.研发团队负责人拥有国内外化妆品上市公司、年营业收入3亿元以上化妆品企业研发部门工作经历得2分。
	提供全职研发人员有关证明材料。
	4
	

	
	研发平台
	平台功能
	企业建立了研发中心、功效评价平台，每项2分，满分4分。
	提供企业研发中心、功效评价平台相关证明。
	4
	

	
	
	外部认定
	设立博士后工作站，市级（含）以上企业技术中心、技术研究院、企业工程中心；或被认定为专精特新企业等。每项2分，满分4分。
	提供企业研发能力的相关外部证明。
	4
	

	
	
	研发合作
	企业近三年内与高校、国外机构或供应链协作建立开放式创新体系，并有效运行。
	提供与相关机构合作开展研发创新合作及有关成果的证明。
	4
	


 



表8  研发名企专用指标评价表（续）
 
	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	研发名企专用指标（40分）
	技术成果
	专利数量
	企业已获授权的发明专利每项1分，满分4分。
	提供专利授权证书。
	4
	

	
	
	研发成果
	原料研发、功效评价方法、工艺等独创性成果，每项1分。
	提供研发成果的介绍及其独创性证明。
	4
	

	
	
	论文发表
	企业研发团队发表SCI论文每篇2分、核心期刊发表论文每篇1分，满分4分。
	已发表的论文复印件及当期期刊封面、目录页。
	4
	

	
	市场转化
	主打产品
	应用自有研发成果的产品成为本企业阶段性主打产品，其市场表现（销售额与销量选其中一种）：
1.产品近三年年平均销售量（件）：50万件以下不得分；50万件以上（含）每满10万件得1分，取整数，满分4分。（销售量以最小售卖包装计算）。
2.参评产品近三年年平均销售额（人民币）：500万元以下不得分；500万元以上（含）每满100万元得1分，取整数，满分4分。
	产品近三年内销售数据，需提供产品应用研发成果的证明。
	4
	

	
	
	品牌支撑
	企业研发成果支撑品牌获得市场创新奖项或行业荣誉。
	品牌获得的相关奖项或荣誉，需证明研发成果对品牌获得相关奖项或荣誉的因果关系。
	4
	

	
	小计
	
	
	
	40
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	申报主体名称
（企业名称）
	

	法人代表人
	姓  名
	
	联系人
	姓  名
	

	
	电  话
	
	
	手  机
	

	
	邮  箱
	
	
	邮  箱
	

	联系地址
	

	参评类别
	品牌名企      制造名企       研发名企

	承诺书

	“粤妆名企”评定主办方：
我公司                         （企业名称）作为申报主体参评“粤妆名企”，现作出以下承诺：
一、我公司知晓，提交《2025年度“粤妆名企”评定申报书》即表示同意接受T/GDMPAS002-2025《粤妆名企评定规则》的条款约束。
二、我公司近三年内不存在《化妆品监督管理条例》规定的违法行为。如我公司近三年内存在以下情形，愿意如实提交相关证明材料：
（一）根据《化妆品监督管理条例》第六十一条规定，企业生产的化妆品标签存在瑕疵但不影响质量安全且不会对消费者造成误导的，企业已按要求改正的。
（二）符合《中华人民共和国行政处罚法》第三十三条规定的不予行政处罚的行为，企业可以提供充分证据的。
三、如我公司获评为“粤妆名企”，承诺严格遵守国家相关法律法规，保证公司管理运行符合《粤妆名企评定规则》要求，并愿意接受主办方检查、审核，如出现《化妆品监督管理条例》第五十九条、第六十条、第六十一条规定的违法行为，愿意接受撤销证书、公告并承担一切责任。
四、我公司提交的“粤妆名企”申报书全部真实，如有虚假、隐瞒，愿意接受撤销证书、公告等处理措施，并承担一切责任。

  
承诺单位（盖章）                      法人代表签章：

日        期：
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[bookmark: _Toc141370887][bookmark: _Toc141432503]
（一）营业执照副本复印件
（将证件复印于下方，每一页放一页证件，以清晰可辨识为宜。下同）

[bookmark: _Toc141370888][bookmark: _Toc141432504]（二）生产许可证复印件

（三）近三年内监督抽检、监督检查（飞检）情况说明
    1. 无违法情形
近三年内如没有监督抽检不合格、监督检查不符合的情形，只需说明“我公司近三年内如没有监督抽检不合格、监督检查不符合的情形”。
2. 存在不影响参评的违法情形
近三年内如有监督抽检、监督检查发现符合以下情形的，需提交充分证明材料：
    （1）根据《化妆品监督管理条例》第六十一条规定，企业生产的化妆品标签存在瑕疵但不影响质量安全且不会对消费者造成误导的，企业已按要求改正的。
（2）符合《中华人民共和国行政处罚法》第三十三条规定的不予行政处罚的行为，企业可以提供充分证据的。
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[bookmark: _Toc29612][bookmark: _Toc8339][bookmark: _Toc17588][bookmark: _Toc12736][bookmark: _Toc27733]一、参评企业概述

1.企业概述用于评审专家了解企业情况。
2.请简要文字概述，尽量采用事实和数据。
3.请对应评定指标一级指标分段，设段落标题。
4.请突出企业主要/重要特征。
5.用300－500字进行概述。
6.格式：标题2号小标宋字体，各段落标题用3号黑体字，正文小三号仿宋gb2312字体。不加粗）
7. “品牌优势”、“制造优势”、“创新优势”，根据实际申报类别保留或删减。
8.请将代表企业实力或重要特征的图片作为“参评企业概述”的附件。


参考格式：
参评企业概述
    我公司…………。主要优势概述如下：
    一、综合优势（注：对应通用指标）
1.企业管理力方面
2…….
3…….
4…….
二、品牌优势（注：对应品牌名企专用指标）
1.……
2…….
3…….
三、制造优势（注：对应制造名企专用指标）
1…….
2…….
3…….
四、创新优势（注：对应研发名企专用指标）
1…….
2…….
3…….
4…….
  
[bookmark: _Toc31839][bookmark: _Toc27302][bookmark: _Toc27281][bookmark: _Toc15899][bookmark: _Toc30351]二、“粤妆名企”自评表（由企业提供，专用指标部分根据实际申报类别保留或删减）
表5  粤妆名企通用指标评价表

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	通用指标（60分）
	企业管理力
	企业管理
	建立了完善的现代企业管理制度体系，并持续改进。上市公司得满分；建立了覆盖从原料到成品、从供应商到用户的完整管理链条得满分，其他情形酌情计分。
	企业制定管理制度框架介绍及证明材料。
	3
	

	
	
	
	定期对管理制度体系进行内部审核持续改进的得满分，不能提供相关证明材料的不得分。上市公司得满分。
	企业定期（一般按年）进行管理体系内部审核、持续改进的有关记录。
	2
	

	
	
	可持续发展
	企业实施可持续发展战略，有具体行动及成果。
	近三年内可持续发展有关证明材料、企业披露可持续发展（ESG）报告。
	2
	

	
	
	人才队伍
	高层次人才数量（博士、硕士、海外归国人才，化妆品相关专业中、高级职称人员数量）：2-5人得1分、6-10人得2分、11人及以上得3分。
	高层次人才有关证明材料。
	3
	

	
	
	
	本科及以上人才占比：10%以上、不满20%得1分；20%以上、不满30%得2分；30%以上得3分。
	可证明本科以上学历人员占全职人员总数比例的有效证明材料。
	3
	

	
	
	企业数字化
	管理、研发、生产、营销应用数字化、智能化系统，每应用一个板块得1分，满分2分。
	各板块应用数字化、智能化系统的证明材料。
	2
	

	
	市场竞争力（二选 一）
	销售规模
	近三年年平均销售额（人民币）：2亿元以上（含）每增加1亿元得2分（取整数），满分10分。2亿元以下不得分。
	提供审计报告；财报、税务证明。
	10
	

	
	
	增长能力
	近三年年复合增长率（%）：5%以上（含）每增加1%得0.5分（取0.5的整倍数），满分10分。5%以下不得分。
	同上。
	
	


表5  粤妆名企通用指标评价表（续） 

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	通用指标（60分
	本地影响力
	规上企业
	规模以上企业得满分。非规模以上企业不得分。
	提供上年度国家统计局“统计云”平台中调查单位基本情况表、财务状况表。
	5
	

	
	
	投资贡献
	在本市（区）设立总部、研发中心、生产基地、物流中心，每一项得2分，满分5分。
	在本市（区）设立总部、研发中心、生产基地、物流中心的证明。
	5
	

	
	
	公共事务
	近三年内牵头或参与本地行业活动，牵头每场5分，参与每场2分。
	提供活动报道。
	5
	

	
	行业领导力
	社团任职
	在行业社会组织任职情况：国家级每项得3分；省级每项得2分；市级每项得1.5分；区级每项得1分。副会长、理事、会员按1.2、1、0.5系数计算。满分4分。
	在相关社会组织任职的证明。
	4
	

	
	
	参编标准
	企业参与标准制定情况：国家标准、行业标准、地方标准每项2分，团体标准每项1分。
	企业参编标准的证明材料。
	5
	

	
	
	技术推广
	企业研发、率先应用的工艺、技术或方法在行业内实现运用与推广，对行业发展产生积极影响。每1项得3分。
	由企业研发并率先应用的工艺、技术或方法简介；推广应用情况说明（推广形式包括但不限于组织培训交流活动、参加行业论坛分享、编制行业培训交流材料、参与有关政府及行业调研等形式）。
	4
	

	
	
	行业贡献
	企业发起或参与为行业规范、质量提升、权益维护等倡议、呼吁，发起每次3分，参与每次1分。国家、省、市按1.2、1.0、0.6系数计算。
	相关媒体或自媒体报道。
	3
	

	
	
	政策建议
	参与地方产业政策制定、建议，每次1分。以人大代表、政协委员身份参政议政的，得2分。
	近三年内参与的主要地方政策制定简介及相关报道（含自媒体）。
	4
	

	
	小计
	
	
	
	60
	



表6  品牌名企专用指标评价表
 
	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	品牌名企专用指标（40分）
	渠道开发
	渠道覆盖
	企业品牌根据自身目标市场定位覆盖线上线下主要渠道。已覆盖全部主流电商平台或部分线下渠道，每个电商平台或线下渠道得1分，满分3分。（注：“主流电商”平台指综合性电商平台如淘宝、天猫、京东、拼多多等；社交电商如抖音电商、快手电商等；其他平台。“线下渠道”指化妆品专营店、百货商场、大型商超、品牌店、药店及美容院线、美发店等）。
	企业品牌目标市场定位及主要销售渠道覆盖情况。
	3
	

	
	
	渠道增长
	主要渠道销售额近三年呈持续增长趋势：年均增长5%以上，每增加1%得0.5分（取0.5的整数倍），满分3分。
	主要渠道近三年销售变化趋势情况。
	3
	

	
	
	渠道探索
	企业探索渠道创新销售（包括传统渠道和新兴渠道的创新销售做法），实现销售持续增长。某个或几个创新渠道近三年年均增长30%以上（含30%）满分，30%以下每少5%减1分，无增长不得分。
	近三年在一个或数个渠道探索创新销售做法及持续增长的证明。
	6
	

	
	品牌推广
	多元推广
	采用自媒体、短视频、梯媒、户外广告、社群活动、名人代言、论坛峰会、大型展会等多元形式推广品牌。5种以上满分，每少1种减1分。
	提供多元形式推广的案例介绍。
	5
	

	
	
	传播效果
	品牌及产品推广策略取得显著转化效果：企业销售额近三年年均增长30%以上满分，30%以下每少5%减1分，无增长不得分。
	提供企业近三年销售额增长变化分析表。
	6
	

	
	品牌实力
	品牌排名
	品牌市场销售榜单排名前十位：近三年内年度榜单前十名每次5分，季度、月度、节日促销（618、双11等）榜单前十名每次3分。
	近三年内相关平台榜单。
	6
	

	
	
	单品表现
	企业打造的主打产品（或大单品、代表性产品）在细分市场中，年度销量中保持前十名。近三年持续保持前十名得满分，每少一年减2分。
	单品主流电商平台的年度销售榜单或第三方出具的市场地位证明。采用第三方市场地位证明时，应提供计算方法及相关数据。
	6
	

	
	
	品牌荣誉
	企业或旗下品牌、产品获得国内外品牌类奖项（以品牌知名度、市场表现等品牌相关指标为主要评价维度）。每项2.5分，满分5分。
	企业或旗下品牌、产品获得国内外品牌类奖项证明。
	5
	

	
	小计
	
	
	
	40
	



表7  制造名企专用指标评价表

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	制造名企专用指标（40分）
	企业规模
	年产能（“件”或“吨”二选一）
	年产每500万件得1分，满分5分。
	提供证明产能的相关证明，提供企业统计的近三年年度产能数据，或生产许可、备案或其他第三方证明文件。
	5
	

	
	
	
	年产每1000吨得2分，满分5分。
	
	
	

	
	
	产能利用率
	近三年年平均产能利用率50%以上得2分，每增加10%得1分，满分5分。（注：产能利用率计算公式为：实际产出 ÷ 生产能力 × 100%‌，其中实际产出指近三年年均产品产量或产值，生产能力指在资源充足条件下可实现的最大产出）
	提供近三年年平均产能利用率的计算过程及计算依据。
	5
	

	
	
	厂房面积
	厂房面积低于5000 m2得2分；5000 m2以上，每1000 m2得0.5分，满分5分。（注：“厂房面积”包括生产、仓储、研发、办公等空间）
	提供厂房不动产权证书、租赁合同等有效证明。
	5
	

	
	体系与标准
	体系认证
	企业管理体系获得22716、GMPC等认证，每一项认证1分。
	提供生产企业质量体系认证证书GMPC、ISO22716认证证书。
	2
	

	
	
	产品标准
	企业制定的产品内控标准的项目或指标要求优于推荐性国家标准，得1分；产品制定了优于推荐性国家标准的企业标准，并通过“企业标准信息公共服务平台”向社会公开，得1分。
	提供代表性产品的内控标准、内控标准指标与推荐性国家标准指标的对比说明。提供代表性产品“企业标准信息公共服务平台”公开截图、企业标准文本。
	2
	

	
	数字化
	数字工厂
	企业生产实行全过程数字化管理，一般包括生产过程可视化与控制、智能排产与调度、质量追溯、自动化与机器人应用等模块，每个功能模块1分，满分5分。
	提供生产过程可视化与控制、智能排产与调度、质量追溯、自动化与机器人应用等系统的应用证明。
	5
	


 

表7  制造名企专用指标评价表（续）

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	制造名企专用指标
（40分）
	检验体系
	检验能力
	企业具备物理性能、化学分析仪器（高效液相色谱仪（HPLC）、气相色谱仪、紫外可见分光光度计等）、微生物检测仪器等设备，每类设备得1分，满分3分。
	提供企业实验室检验能力、检验设备证明。
	3
	

	
	
	检验资质
	具备CMA检验资质或CNAS认可实验室，每项得1分，满分2分。
	提供企业实验室检验资格资质证明。
	2
	

	
	
	功效管理
	企业对产品功效进行多维功效评价（主观评估和客观测量相结合）得3分，优先采用人体功效评价得2分。
	提供代表性产品功效评价证明。
	5
	

	
	
	出厂检验
	企业对产品出厂检测项目除国标规定的理化指标、感官指标、菌落总数、净含量及外观要求等基础项目外，还包括其他指标。
	提供代表性产品出厂检验报告。
	2
	

	
	原料控制
	供方评价
	对原料供应商定期进行评价，包括但不限于质量、交付、价格、服务等指标。建立了供应商评价制度，至少每年进行一次评价的得满分，供应商评价少于每年一次的得分减半。
	提供原料供应商评价管理制度，近两年评价记录。
	2
	

	
	
	现场审核
	对关键原料供应商定期进行现场审核。
	提供关键原料供应商现场审核体系文件、审核记录等，包括对生产能力、生产过程和质量控制等方面的审核。（说明：现场审核按照《化妆品生产质量管理规范》和质量管理体系规定进行）
	5
	

	
	
	原料追溯
	企业建立原料批次追溯系统。
	提供原料追溯制度和代表性产品原料追溯证明。
	2
	

	
	小计
	
	
	
	40
	



表8  研发名企专用指标评价表

	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	研发名企专用指标
	研发团队
	人员比例
	研发人员占比：10%以上得满分；10%以下，每少1%减0.5分。兼职研发人员人数每1人按0.5人计算。
	提供全职人员缴交社保或兼职人员缴交个税的人员名单，注明专职或兼职研发人员，计算出研发人员占比。
	4
	

	
	
	人员资历
	全职研发人员中：
1.博士学位、高级职称人员2分/人。
2.硕士学位、中级职称0.5分/人。
3.研发团队负责人拥有国内外化妆品上市公司、年营业收入3亿元以上化妆品企业研发部门工作经历得2分。
	提供全职研发人员有关证明材料。
	4
	

	
	研发平台
	平台功能
	企业建立了研发中心、功效评价平台，每项2分，满分4分。
	提供企业研发中心、功效评价平台相关证明。
	4
	

	
	
	外部认定
	设立博士后工作站，市级（含）以上企业技术中心、技术研究院、企业工程中心；或被认定为专精特新企业等。每项2分，满分4分。
	提供企业研发能力的相关外部证明。
	4
	

	
	
	研发合作
	企业近三年内与高校、国外机构或供应链协作建立开放式创新体系，并有效运行。
	提供与相关机构合作开展研发创新合作及有关成果的证明。
	4
	


 



表8  研发名企专用指标评价表（续）
 
	指标类别
	一级指标
	二级指标
	评价要点
	评价依据
	分值
	得分

	研发名企专用指标（40分）
	技术成果
	专利数量
	企业已获授权的发明专利每项1分，满分4分。
	提供专利授权证书。
	4
	

	
	
	研发成果
	原料研发、功效评价方法、工艺等独创性成果，每项1分。
	提供研发成果的介绍及其独创性证明。
	4
	

	
	
	论文发表
	企业研发团队发表SCI论文每篇2分、核心期刊发表论文每篇1分，满分4分。
	已发表的论文复印件及当期期刊封面、目录页。
	4
	

	
	市场转化
	主打产品
	应用自有研发成果的产品成为本企业阶段性主打产品，其市场表现（销售额与销量选其中一种）：
1.产品近三年年平均销售量（件）：50万件以下不得分；50万件以上（含）每满10万件得1分，取整数，满分4分。（销售量以最小售卖包装计算）。
2.参评产品近三年年平均销售额（人民币）：500万元以下不得分；500万元以上（含）每满100万元得1分，取整数，满分4分。
	产品近三年内销售数据，需提供产品应用研发成果的证明。
	4
	

	
	
	品牌支撑
	企业研发成果支撑品牌获得市场创新奖项或行业荣誉。
	品牌获得的相关奖项或荣誉，需证明研发成果对品牌获得相关奖项或荣誉的因果关系。
	4
	

	
	小计
	
	
	
	40
	




[bookmark: RANGE!A1:J46]
[bookmark: _Toc14140][bookmark: _Toc25770][bookmark: _Toc19847][bookmark: _Toc5381][bookmark: _Toc11133]三、“粤妆名企”评定证明材料清单
粤妆名企评定证明材料清单
注：本清单用于评审时检索证明材料，非常重要，请如实填写。
	序号
	材料名称
	已提供的
请划“”
	页码
	备注

	一
	资格性证明材料
	
	
	

	
	申报主体资格证明材料
	
	
	

	1
	营业执照副本复印件
	
	
	

	2
	生产许可证复印件
	
	
	

	3
	近三年内监督抽检、监督检查（飞检）情况说明
	
	
	

	二
	粤妆名企评定证明材料
	
	
	

	（一）
	通用指标证明材料
	
	
	

	1
	“企业管理力”指标证明材料
	
	
	

	1.1
	企业制定管理制度框架介绍及证明材料。
	
	
	

	1.2
	企业定期（一般按年）进行管理体系内部审核、持续改进的有关记录。
	
	
	

	1.3
	近三年内可持续发展有关证明材料、企业披露可持续发展（ESG）报告。
	
	
	

	1.4
	高层次人才有关证明材料。
	
	
	

	1.5
	可证明本科以上学历人员占全职人员总数比例的有效证明材料。
	
	
	

	1.6
	各板块应用数字化、智能化系统的证明材料。
	
	
	

	2
	“市场竞争力”指标证明材料
	
	
	

	2.1
	提供经审计的财务报表、缴税证明、近三年年复合增长率计算说明。
	
	
	

	3
	“本地影响力”指标证明材料
	
	
	

	3.1
	提供上年度国家统计局“统计云”平台中调查单位基本情况表、财务状况表。
	
	
	

	3.2
	在本市（区）设立总部、研发中心、生产基地、物流中心的证明。
	
	
	

	3.3
	提供参与本地行业活动的报道。
	
	
	

	4
	“行业领导力”指标证明材料
	
	
	

	4.1
	在相关社会组织任职的证明。
	
	
	

	4.2
	企业参编标准的证明材料。
	
	
	

	4.3
	由企业研发并率先应用的工艺、技术或方法简介；推广应用情况说明（推广形式包括但不限于组织培训交流活动、参加行业论坛分享、编制行业培训交流材料、参与有关政府及行业调研等形式）。
	
	
	

	4.4
	对企业行业贡献的相关媒体或自媒体报道。
	
	
	

	4.5
	近三年内参与的主要地方政策制定简介及相关报道（含自媒体）。
	
	
	

	（二）
	品牌名企专用指标证明材料（根据参评类别决定保留或删减）
	
	
	

	1
	“渠道开发”指标证明材料
	
	
	

	1.1
	企业品牌目标市场定位及主要销售渠道覆盖情况。
	
	
	

	1.2
	主要渠道近三年销售变化趋势情况。
	
	
	

	1.3
	近三年在一个或数个渠道探索创新销售做法及持续增长的证明。
	
	
	

	2
	“品牌推广”指标证明材料
	
	
	

	2.1
	提供多元形式推广的案例介绍。
	
	
	

	2.2
	提供企业近三年销售额增长变化分析表。
	
	
	

	3
	“品牌实力”指标证明材料
	
	
	

	3.1
	近三年内相关平台榜单。
	
	
	

	3.2
	单品主流电商平台的年度销售榜单或第三方出具的市场地位证明。采用第三方市场地位证明时，应提供计算方法及相关数据。
	
	
	

	3.3
	企业或旗下品牌、产品获得国内外品牌类奖项证明。
	
	
	

	（三）
	制造名企专用指标证明材料（根据参评类别决定保留或删减）
	
	
	

	1
	“企业规模”证明材料
	
	
	

	1.1
	提供证明产能的相关证明，提供企业统计的近三年年度产能数据，或生产许可、备案或其他第三方证明文件。
	
	
	

	1.2
	提供近三年年平均产能利用率的计算过程及计算依据。
	
	
	

	1.3
	提供厂房不动产权证书、租赁合同等有效证明。
	
	
	

	2
	“体系与标准”指标证明材料
	
	
	

	2.1
	提供生产企业质量体系认证证书GMPC、ISO22716认证证书。
	
	
	

	2.2
	提供代表性产品的内控标准、内控标准指标与推荐性国家标准指标的对比说明。提供代表性产品“企业标准信息公共服务平台”公开截图、企业标准文本。
	
	
	

	3
	“数字化”指标证明材料
	
	
	

	3.1
	提供生产过程可视化与控制、智能排产与调度、质量追溯、自动化与机器人应用等系统的应用证明。
	
	
	

	4
	“检验体系”指标证明材料
	
	
	

	4.1
	提供企业实验室检验能力、检验设备证明。
	
	
	

	4.2
	提供企业实验室检验资格资质证明。
	
	
	

	4.3
	提供代表性产品功效评价证明。
	
	
	

	4.4
	提供代表性产品出厂检验报告。
	
	
	

	5
	“原料控制”指标证明材料
	
	
	

	5.1
	提供原料供应商评价管理制度，近两年评价记录。
	
	
	

	5.2
	提供关键原料供应商现场审核体系文件、审核记录等，包括对生产能力、生产过程和质量控制等方面的审核。（说明：现场审核按照《化妆品生产质量管理规范》和质量管理体系规定进行）
	
	
	

	5.3
	提供原料追溯制度和代表性产品原料追溯证明。
	
	
	

	（四）
	研发名企专用指标证明材料（根据参评类别决定保留或删减）
	
	
	

	1
	“研发团队”指标证明材料
	
	
	

	1.1
	提供全职人员缴交社保或兼职人员缴交个税的人员名单，注明专职或兼职研发人员，计算出研发人员占比。
	
	
	

	1.2
	提供全职研发人员有关证明材料。
	
	
	

	2
	“研发平台”指标证明材料
	
	
	

	2.1
	提供企业研发中心、功效评价平台相关证明。
	
	
	

	2.2
	提供企业研发能力的相关外部证明。
	
	
	

	2.3
	提供与相关机构合作开展研发创新合作及有关成果的证明。
	
	
	

	3
	“技术成果”指标证明材料
	
	
	

	3.1
	提供专利授权证书。
	
	
	

	3.2
	提供研发成果的介绍及其独创性证明。
	
	
	

	3.3
	已发表的论文复印件及当期期刊封面、目录页。
	
	
	

	4
	“市场转化”指标证明材料
	
	
	

	4.1
	产品近三年内销售数据，需提供产品应用研发成果的证明。
	
	
	

	4.2
	品牌获得的相关奖项或荣誉，需证明研发成果对品牌获得相关奖项或荣誉的因果关系。
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	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项

	
	
	

	
	
	

	
	
	


（说明：如有必要，请在表格下方作简要文字说明，说明文字不止一项的，请标明序号；将证明材料按评定标准中各评分项顺序依次附于本表之后。下同）
[bookmark: _Toc141432514]2．“市场竞争力”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项

	
	
	

	
	
	

	
	
	


（附证明材料）
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	实际提供的证明材料名称
	证明事项

	
	
	

	
	
	

	
	
	


（附证明材料）
[bookmark: _Toc141432516]4．“行业领导力”指标证明材料
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	序号
	实际提供的证明材料名称
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2．“体系与标准”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项
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3．“数字化”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项
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4．“检验体系”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项
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5．“原料控制”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项
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（二）研发名企专用指标证明材料（根据参评类别保留或删减）
1．“研发团队”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项

	
	
	

	
	
	


（附证明材料）
2．“研发平台”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项
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3．“研发平台”指标证明材料
	序号
	实际提供的证明材料名称
	证明事项
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